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Wyniki finansowe AmRest za trzeci kwartat 2014

Wysmienite jedzenie, wspaniate wyniki

Wroctaw, Polska, 7 listopada 2014, AmRest (WSE: EAT), najwieksza publicznie notowana
spotka restauracyjna w Europie Srodkowo-Wschodniej, ogtosita dzié wyniki finansowe
wypracowane w trzecim kwartale 2014.

Podsumowanie:

° 21 nowych otwar¢ w trzecim kwartale 2014 roku, tgczna liczba restauracji
na dzien 7 listopada 2014 to 781,

° Wzrost przychoddéw o 9,9% do 765,3 min zt (€ 183,3 min),

. Wzrost zysku skorygowanej EBITDA o 23,3% do 108,1 min zt* (€ 25,9 mln),

° Wzrost zysku EBITDA 0 29,1% do 100,4 miIn zt (€ 24,0 min),

° Marza skorygowanej EBITDA 14,1%, marza EBITDA 13,1%,

e Wazrost zysku netto 0 415,3% do 31,6 min zt* (€ 7,5 mln).

° Stosunek dtugu netto do zysku EBITDA na poziomie 2,47.

Komentarz Henry’ego McGovern, Przewodniczgcego Rady Nadzorczej AmRest:

,Cieszymy sie niezmiernie, ze po raz kolejny w tym roku mozemy poszczyci¢ sie
wyjatkowymi wynikami Grupy AmRest. Przychody ze sprzedazy w trzecim kwartale tego roku
(Q3 2014) wzrosty 0 9,9% do 765 mln zt, a zysk na poziomie EBITDA byt o 30% wyziszy w
poréwnaniu z zesztym i po raz pierwszy w historii przekroczyt bariere 100 min 7! Wspaniate
rezultaty sg efektem pozytywnych trendéw sprzedazy poréwnywalnej (LFL) we wszystkich
dywizjach, dynamiki nowych otwar¢, jak rdwniez dalszej poprawy marz w poszczegdlnych
markach. Jestesmy przekonani, ze trendy te sg trwate, a w kolejnych kwartatach bedziemy
Swiadkami dalszej poprawy wynikow.

W najwiekszym stopniu do sukcesu catej Grupy przyczynita sie dywizja Europy Srodkowo-
Wschodniej (CE). Zysk EBITDA w Q3 2014 wyniost 64 min zt, co przetozyto sie na rekordowo
wysoka marze EBITDA na poziomie 14,4%. Wsrdd wielu czynnikdw wptywajgcych na
poprawe zyskownosci w CE nalezy wspomnieé¢ przede wszystkim o utrzymujgcych sie
pozytywnych trendach LFL w kazdej z czterech marek obecnych w regionie, a takze
poprawiajgcej sie efektywnosci w obszarach kosztow pracy i ogdlnego zarzadu (G&A),
efektach negocjacji czynszowych i nizszej presji na koszty surowcéw. Warto zaznaczy¢, ze

1
Zysk EBITDA skorygowany o jednorazowe koszty otwar¢ nowych restauracji, koszty przejec i potaczen oraz wptyw korekty podatkow
posrednich.

2 Przypadajacy akcjonariuszom wiekszosciowym

3 Wytaczajac czwarty kwartat 2012 roku, w ktérym Grupa odnotowata zysk z tytutu sprzedazy biznesu Applebee’s w USA
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marka Burger King kontynuuje poprawe zyskownosci i w Q3 2014 po raz kolejny osiggneta

dodatni wynik na poziomie EBITDA. Dodatkowo, wsparta rosngcymi trendami
sprzedazowymi zyskownos$¢ naszej najwiekszej marki w portfelu — KFC — utrzymata sie na
rekordowo wysokich poziomach. Cieszymy sie, ze nasze wysitki koncentrujgce sie na
poprawie wynikdw biznesu podstawowego przynoszg spodziewane owoce.

Sytuacja na rynku rosyjskim pozostaje dobra, pomimo niesprzyjajgcych warunkdw
politycznych. Dwucyfrowe wzrosty LFL oraz dynamiczne tempo nowych otwarc¢ przetozyty sie
na 10,3% wzrost przychodéw ze sprzedazy w Q3 2014, a dzieki rozmaitym inicjatywom
kosztowym udato nam sie obnizy¢ koszty pracy i posrednie koszty prowadzenia restauracji.
Aktywne zarzadzanie tancuchem dostaw pozwala nam neutralizowaé¢ rosngcy presje na
koszty surowcow. W zwigzku z planowanym podwojeniem liczby nowych otwaré w 2014
roku, zysk EBITDA dywizji rosyjskiej w Q3 2014 byt obcigzony zwiekszonymi kosztami startup.

Wyniki zarowno La Tagliatella, jak i KFC w Hiszpanii poprawiajg sie z kazdym kolejnym
kwartatem. Stabilny wzrost LFL w obu markach w potaczeniu ze $wietnymi wynikami nowo
otwieranych restauracji pozwolity Hiszpanii utrzyma¢ miano najbardziej zyskownej dywizji
Grupy AmRest z marzg EBITDA siegajaca 21,5%. Obserwujgc budzaca sie do zycia gospodarke
tego kraju, poprawiajace sie nastroje wsrdd konsumentéw, a takze wysokie zwroty z kapitatu
zainwestowanego w ostatnio otwarte restauracje, potencjat rozwoju obu marek na rynku
hiszpanskim wydaje sie by¢ znacznie wiekszy, niz wczesniej zaktadano. Majac na uwadze
efektywnos$é alokowanego kapitatu, w najblizszych latach nalezy oczekiwa¢ wzrostu liczby
otwar¢ restauracji La Tagliatella i KFC.

Strategia dotyczgca rozwoju dywizji Nowych Rynkdéw skupia sie na dwéch obszarach —
rozwoju sieci niezwykle zyskownych restauracji Blue Frog oraz znacznym ograniczeniu strat
La Tagliatella International. Utrzymujace sie dwucyfrowe wzrosty LFL w restauracjach Blue
Frog, udane otwarcia w nowych miastach, a takze rosngce zyski tego segmentu utwierdzaja
nas w przekonaniu, ze marka ta stanie sie w przysztosci filarem wzrostu wartosci dla
akcjonariuszy AmRest. W 3Q 2014 udato sie takze znacznie zredukowaé straty w La
Tagliatella International, w duzej mierze dzieki oszczedno$ciom G&A oraz zamknieciu
niedochodowych restauracji. Dzieki temu catkowita strata EBITDA dywizji New Markets
wyniosta 4 min zt w Q3 2014 i byta o ponad 65% nizsza, niz przed rokiem.

We wrzesniu tego roku sukcesem zakonczyta sie emisja obligacji w celu refinansowania
dtugu zaciggnietego w 2009 roku. Sprzyjajace warunki na rynku finansowania pozytywnie
wptyng na koszty obstugi zadtuzenia Grupy. Bardzo dobrg wiadomoscig jest réwniez dalsza
poprawa wskaznika dtug netto/EBITDA, ktory na koniec Q3 2014 zmalat do 2,47.
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Wspaniate wyniki trzeciego kwartatu utwierdzajg nas w stusznos$ci podjetej przez nas decyzji

o koncentracji uwagi na naszych dojrzatych i sprawdzonych markach. Strategia ta jest
dtugoterminowa i z pewnoscig przyczyni sie do dalszego wzrostu wartosci firmy AmRest.”

Oczekiwania

Trzy kwartaty doskonatych wynikéw Grupy AmRest utwierdzajg Zarzad o trwatosci
dotychczasowych trendéw, a dane z ostatnich tygodni pozwalajg optymistycznie patrze¢ na
pozostatg czesé tego roku.

Obok pozytywnych trendéw sprzedazowych i poprawy marz, waznym czynnikiem jest
realizacja planu nowych otwaré. Wszystko wskazuje na to, ze na koniec tego roku uda nam
sie zblizy¢ do komunikowanej wczesniej liczby 90 nowych restauracji. Mimo pojawiajacych
sie mozliwosci przyspieszenia rozwoju w Rosji, Zarzad AmRest postanowit utrzymac
zaktadane poczgtkowo tempo nowych otwaré¢ na tym rynku, majgc na uwadze obecne
uwarunkowania polityczne. Jednoczesnie czes¢ kapitatu przeznaczona na rozwdj La
Tagliatella International zostata przesunieta na otwarcia w regionie CE oraz Hiszpanii, co
przyczyni sie do poprawy efektywnosci alokowanych kapitatéw. Wartym podkreslenia jest
fakt otwarcia w pazdzierniku tego roku 300. restauracji KFC w dywizji CE. Rozwdj tej marki
pozostaje jednym z filarow wzrostu Grupy AmRest.

Rozwdj marki La Tagliatella International zostat ograniczony do rynku francuskiego, gdzie
nasze restauracje spotkaty sie z pozytywnym odbiorem wsréd klientéw i w opinii Zarzadu sa
w stanie powtdrzy¢ sukces, jaki ta marka osiggneta w Hiszpanii. Jednoczesnie skala
dotychczasowych oszczednosci na Nowych Rynkach daje duze nadzieje, ze komunikowane
wczesniej szacunki catorocznej straty EBITDA na poziomie 40-45 min zt nie zostang
przekroczone, a w przysztym roku oczekiwac powinnismy dalszej poprawy wynikdéw.

W przysztym roku AmRest zamierza utrzymaé obecne tempo nowych otwaré, widzac duzy
potencjat rozwoju na kazdym z istniejgcych rynkow.

Informacje uzupetniajace

Peten raport za trzeci kwartat 2014 roku znajduje sie na stronie www.amrest.eu

Telekonferencja inwestorska odbedzie sie 7 listopada 2014 o godzinie 14:30. W celu
uczestnictwa w konferencji i innych pytan prosimy o kontakt:

Dorota Surowiec

IR Specialist

+48 71 386 1235
dorota.surowiec@amrest.eu


http://www.amrest.eu/

